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บทคัดย่อ  

   งานวจิยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1) เพื่อสนองงานพระราชด าริในการอนุรักษ์ทรัพยากรอัน
เน่ืองมาจากพระราชด าริ (อพ.สธ.) ในฐานทรัพยากรทอ้งถ่ินการใชป้ระโยชน์ดา้นการพฒันาตลาดชา
เม่ียงสู่การแปรรูปผลิตภณัฑ์รูปแบบใหม่ 2) เพื่อวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคชาเม่ียง และคุณลกัษณะ
ของผลิตภณัฑ์ชาเม่ียงท่ีตอบสนองความตอ้งการของตลาด 3) เพื่อวิเคราะห์ความยินดีท่ีจะจ่ายส าหรับ
ผลิตภณัฑ์ชาเม่ียงรูปแบบใหม่ และปัจจยัท่ีมีผลต่อความยินดีท่ีจะจ่ายของผูบ้ริโภค และ 4) เพื่อจดัการ
ความรู้ในการสร้างกลยุทธ์การบริหารทางการตลาดของผลิตภณัฑ์ชาเม่ียงรูปแบบใหม่ ส าหรับการใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย ์ของกลุ่มผูผ้ลิตชาเม่ียง ต าบลป่าแป๋ อ.แม่แตง จ.เชียงใหม่ โดยกลุ่มเป้าหมาย คือ 
กลุ่มผูผ้ลิตชาเม่ียง ผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้ง และผูบ้ริโภคชาในประเทศไทย ซ่ึงการเลือกกลุ่มตวัอยา่งใชว้ิธีการ
เลือกแบบเจาะจง เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ ไดแ้ก่ การวเิคราะห์เน้ือหา 5) การวิเคราะห์ส่วนประสม
ทางการตลาด และ SWOT Analysis ร่วมกบัการวเิคราะห์ TOWS Matrix 
   ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคชาของผูบ้ริโภคในประเทศไทย พบว่า คุณลกัษณะของ
ผลิตภณัฑช์าเม่ียงท่ีตอบสนองความตอ้งการของตลาด  คือ เคร่ืองด่ืมเนน้ในเร่ืองของธรรมชาติ และเนน้
ในเร่ืองการรักษาสุขภาพ ส าหรับผลการทดสอบการยอมรับผลิตภณัฑ์ชาของผูบ้ริโภคในประเทศ พบวา่ 
ส่วนใหญ่ผูบ้ริโภคไม่เคยเห็นและไม่รู้จักผลิตภัณฑ์ชาของกลุ่มผูผ้ลิตชาเม่ียง เน่ืองจากรูปแบบ
ผลิตภณัฑ์มีลักษณะคล้ายกับผลิตภณัฑ์ทัว่ไปในตลาด ทั้งน้ี โดยภาพรวมผูบ้ริโภคให้การยอมรับ
ผลิตภณัฑ์ชาและผลวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดสินค้าชา พบว่า กลยุทธ์ท่ีหน่วยงานภาครัฐควร
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ด าเนินการเร่งด่วนมากท่ีสุด คือ การส่งเสริมระบบตลาดภายในและต่างประเทศและการสร้างเครือข่าย
กลุ่มผูแ้ปรรูป พร้อมทั้งเสริมสร้างศกัยภาพการแปรรูปและเช่ือมโยงเครือข่ายระหวา่งผูแ้ปรรูปและผูซ้ื้อ  



ค 
 

Abstract 

   This research aims (1) to study the consumer behavior of of the Assam tea producer in Pa 
Pae Sub-district, (2) to analyze the marketing opportunity of the Assam tea producer in Pa Pae Sub-
district, and (3) to examine the willingness to pay of the of the Assam tea producer among the Pa Pae 
Pa Pae community in Chiang Mai province, the accomplices, and the consumers of Assam tea in 
Thailand by applying the Purposive sampling with analysis of SWOT analysis and TOWS Matrix 
   The finding of the consumer behavior of Assam tea in Thailand suggests that the instant 
coffee focus nature and health of Assam tea product. In addition, the result of examining the adoption 
of the Assam tea in Thailand found that most of the consumers are not familiar with the Assam tea 
product of the Pa Pae Sub community due to its regularity and similarity with other's brands' design. 
All in all, there are consumers' adoptions of Assam tea product in Pa Pae Sub community ranking by 
the highest adoption of drink tea. For the analysis of the marketing opportunity of the Pa Pae 
community, the results suggest that the government should encourage the Assam tea market system 
domestically and internationally, building a network among Pa Pae Sub community, and develop the 
network of buyers. 
 
 




