
 
บทที่  1 
บทนํา 

 
1.  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 ปญหาความยากจนเปนปญหาที่รัฐบาลไดใหความสําคัญเปนอยางมาก จึงนับเปนหนึ่ง
ในนโยบายเรงดวนของรัฐบาลเนื่องจากเปนปญหาที่ยังหาสาเหตุที่แนชัดไมได  องคกรตาง ๆ ไมวา
ภาครัฐ เอกชน และ ประชาชนทุกฝายไดรวมมือกันแกไขปญหา โดยเฉพาะปญหาทางดานเศรษฐกจิ
ของประเทศ  เพื่อใหประชาชนมีอาชีพ มีรายไดในชุมชนโดยอาศัยภูมิปญหาทองถ่ินมาใชในการ
ผลิตสินคา ใหเปนสินคาที่มีคุณภาพจนสามารถพัฒนาไปเปนสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
(One Tambon One Product : OTOP)  ซ่ึงถือวาเปนเกณฑของสินคาที่มีคุณภาพดีระดับประเทศ 
สามารถพัฒนาและสงออกสูตลาดโลกเพื่อสรางรายไดใหแกชุมชนสูงขึ้นได 
 อําเภอหางดง ซ่ึงแบงเขตการปกครองเปน 11 ตําบล 108 หมูบานนั้น  อาชีพของ
ประชากรสวนใหญ ไดแก อาชีพเกษตรกรรม รับจาง คาขาย  รับราชการ  และ อาชีพหัตถกรรม 
ในครัวเรือนที่มีการสงผลิตภัณฑตาง ๆ  ไปจําหนายในตลาดสําคัญของอําเภอหางดง เชน รานคา  
ในหมูบานถวาย อําเภอหางดง ซึ่งเปนแหลงทองเที่ยวสําคัญของจังหวัดเชียงใหม  และยังสงไป
จําหนายในแหลงทองเที่ยวอ่ืนๆ อีกดวย    นอกจากนี้ยังมีกลุมอาชีพที่ทําผลิตภัณฑอาหารแปรรูป 
ในชุมชนอีกมากมาย ซ่ึงหลายกลุมไดพัฒนาสินคาไปสู  สินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  
(One Tambon One Product: OTOP) ซ่ึงในภาพรวมทําใหประชาชนในอําเภอหางดง  จังหวัด
เชียงใหม  มีรายไดจากการประกอบอาชีพดังกลาวมากขึ้น   อยางไรก็ตามในการประกอบธุรกิจนั้น 
การบริหารจัดการถือวาเปนส่ิงสําคัญยิ่ง ไมวาจะเปนดานการบริหารงาน  บริหารคน  หรือ   
การบริหารทรัพยากร ถาในกลุมองคกรมีการบริหารจัดการที่ดีมีคุณภาพก็จะทําใหธุรกิจเหลานั้น
ประสบความสําเร็จ สามารถบริหารงานใหลุลวงไปดวยดีตามความตองการได และยิ่งถากลุม
องคกรนั้น ๆ มีการจัดการที่ดีมีประสิทธิภาพก็จะทําใหธุรกิจขององคกรนั้นมีความเขมแข็ง  และ 
มีความมั่นคงมากยิ่งขึ้นดวย   
 จากองคประกอบดานการบริหารจัดการกลุมธุรกิจชุมชนซึ่งถือเปนองคประกอบ 
ที่สําคัญของการดําเนินธุรกิจดังกลาวขางตนใหยั่งยืน  จึงเปนมูลเหตุสําคัญของการศึกษาในครั้งนี้
โดยใชหลักเกณฑในการคัดเลือกผลิตภัณฑ (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2544) ท่ีมีการพิจารณาสอง
องคประกอบของธุรกิจชุมชนซึ่งไดแก  ตัวสินคา  และ ความเขมแข็งหรือการบริหารจัดการของ
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ชุมชน  สวนในดานตัวสินคาไดมีคํานึงถึงการใชวัตถุดิบในการผลิตที่ไดมาจากพื้นที่ในจังหวัดนั้นๆ 
โดยอาศัยภูมิปญญาทองถ่ินซึ่งเปนความรูทักษะที่ไดสืบสานมาจากบรรพบุรุษ สําหรับการผลิต
สินคานั้นผูผลิตตองพัฒนารูปแบบสินคาใหมีความแตกตางจากสินคาดั้งเดิมหรือใหมีคุณภาพสนอง
ตอความตองการของผูบริโภคได   สวนตัวสินคาที่ผลิตจะตองไดการรับรองจากคณะกรรมการ
อาหารและยา   และตองมีเอกสารที่ชัดเจน   ขบวนการผลิตตองไมมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมของ
ชุมชนดวย  ดังนั้นในการวิเคราะหศักยภาพของกลุมอาชีพ หรือ กลุมธุรกิจชุมชนครั้งนี้ จึงยึด
หลักเกณฑดังกลาวมาใชในการวิเคราะหศักยภาพของธุรกิจชุมชนในดานการออกแบบรูปแบบ
บรรจุภัณฑ   ดานการบริหารจัดการ   ดานการจัดการ การตลาด  และ  การเงินของกลุมอาชีพหรือ
กลุมธุรกิจชุมชนภายใตโครงการ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ”   โดยเนนสินคาประเภทอาหารแปร
รูปจํานวน   10   กลุมตัวอยาง  ของอําเภอหางดง  จังหวัดเชียงใหม 
   
2.  วัตถุประสงคของการวิจัย 
 เพื่อวิเคราะหศักยภาพของธุรกิจชุมชนโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ของอําเภอ
หางดง ในหัวขอตอไปนี้ 
 1.  เพื่อวิเคราะหการออกแบบบรรจุภัณฑสินคาประเภทผลิตภัณฑอาหารแปรรูป 
 2.  เพื่อวิเคราะหศักยภาพดานการจัดการของกลุมอาชีพ หรือ กลุมธุรกิจชุมชน ดานการ
บริหารทรัพยากร  คน เงิน งาน และ วัสดุอุปกรณ  
 3.  เพื่อวิเคราะหศักยภาพดานการตลาดในดานการนําสินคาจากผูผลิตไปสูผูบริโภค 
 4.  เพื่อวิเคราะหศักยภาพดานการผลิต  การวางแผน  ควบคูกับการตัดสินใจดาน 
การผลิต และ การดําเนนิธุรกิจ 
 
3.  ขอบเขตของการวิจัย 
 3.1  ขอบเขตดานพื้นที ่
 พื้นที่การศึกษา ไดแก    อ. อําเภอหางดง   จ. เชียงใหม 
 3.2  ขอบเขตดานประชากร 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้  ไดแก  กลุมอาชีพ หรือ กลุมธุรกิจชุมชนดานผลิตภณัฑ
อาหารแปรรูป ในโครงการ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ”   ของอําเภอหางดง  จังหวัดเชียงใหม  ซ่ึงไดแก 
 2.1  กลุมอาชีพแปรรูปอาหารแมบานเกษตรบานตนงิ้ว ประกอบดวย 4 ผลิตภัณฑ คือ 
  1)  ผลิตภัณฑน้ําพริกเผาถั่วเหลือง 
  2)  ผลิตภัณฑขาวเกรียบสมนุไพรกึ่งสําเรจ็รูป 
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  3)  ผลิตภัณฑกลวยกวน 
  4)  ผลิตภัณฑขาวแตนสมนุไพร 
 2.2  กลุมแมบานเกษตรกรแปรรูป หมูที่ 4 บานทรายมูล ประกอบดวย 1 ผลิตภัณฑ คอื  
ผลิตภัณฑขนมหัวเราะแปรรูปจากไขไอโอดีน 
 2.3  กลุมเกษตรกรบานชางคํานอย  ประกอบดวย 1 ผลิตภัณฑ คือ ผลิตภัณฑแหนม 
 2.4  ชุมชนบานแมขักพฒันา ประกอบดวย 1 ผลิตภณัฑ คือ ผลิตภณัฑพริกลาบ “ลุงคํา” 
 2.5  กลุมแปรรูปอาหารพื้นเมือง ประกอบดวย 3 ผลิตภณัฑ คือ  
  1)  ผลิตภัณฑแคบหมูไรมัน  
  2)  ผลิตภัณฑแคบหมูติดมนัปรุงรส 
  3)  ผลิตภัณฑน้ําพริกหนุม 
 2.6  กลุมแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร ประกอบดวย 1 ผลิตภัณฑ คือ ผลิตภัณฑกลวย
ฝอยทรงเครื่อง 
 2.7  กลุมแมบานเกษตรทานาค ประกอบดวย 2 ผลิตภณัฑ คือ 
  1)  ผลิตภัณฑกระเทยีมดอง 
  2)  ลําใยอบแหง 
 2.8  สินคาชุมชนรายเดีย่วของ  นายถนอม  ไชยวงค  ประกอบดวย 1 ผลิตภัณฑ คือ 
ผลิตภัณฑขาวแตนปาเล็ก 
 2.9  สินคาชุมชนรายเดีย่วของ นางจันทรเพญ็  วิพุทธกษมานนท  ประกอบดวย 1 ผลิตภณัฑ คือ  
ผลิตภัณฑแหนมหูหม ู
 2.10  สินคาชุมชนรายเดีย่วของ  นายสมเพชร  วรรณแกว ประกอบดวย 1 ผลิตภณัฑ คือ  
ผลิตภัณฑน้ําจิม้สุกี้ 
 3.3  ขอบเขตดานเนื้อหา 
 เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้  ไดแก  การวิเคราะหพัฒนาการรูปแบบการออกแบบบรรจุภัณฑ  
และการวิเคราะหศักยภาพในการดําเนินธุรกิจของกลุมอาชีพหรือกลุมธุรกิจชุมชน  ดานการตลาด
ดานการบริหารจัดการ  และดานการเงิน ของกลุมอาชีพหรือกลุมธุรกิจชุมชนผลิตภัณฑอาหาร 
แปรรูป  ซ่ึงอยูในโครงการ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ”  10  กลุมตัวอยาง  
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4.  คําสําคัญ (key words) 
 การพัฒนาการออกแบบบรรจุภณัฑ 
 การวิเคราะหการบริหารจัดการ 
 ศักยภาพการดาํเนินธุรกิจ 
 
5.  โจทยวิจัย (Research Questions) 
 5.1  กระบวนการพัฒนาการออกแบบบรรจุภณัฑมีแนวคดิและรูปแบบอยางไร 
 5.2  กลุมอาชีพหรือกลุมธุรกิจชุมชนมีศักยภาพในการดาํเนินธุรกิจระดับใด 
 
6.  สมมติฐานของการวิจัย 
 การวิเคราะหการออกแบบบรรจุภัณฑ และศักยภาพของธุรกิจชุมชน ตามโครงการ 
“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ”  อําเภอหางดง  จังหวัดเชียงใหม มีสมมติฐานของการวิจัยคือ 
 1.  ไดแนวทางในการออกแบบรูปแบบบรรจุภณัฑ สินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ   
ที่มีการพัฒนาใหมีความสวยงาม เหมาะสมกับประโยชนใชสอย และทนัยุคทันสมัยอยูเสมอ 
 2.  ไดองคความรูในการวเิคราะหศักยภาพดานการจัดการการตลาด การผลิต และ ดาน
การเงินของธุรกิจชุมชน 
 3.  ไดขอเสนอแนะเชิงนโยบาย และแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน  
ในอําเภอหางดง จังหวัดเชยีงใหม 
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7.  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
แผนภูมิท่ี 1.1   การวิเคราะหการออกแบบผลิตภัณฑ และศักยภาพของธุรกิจชุมชน ตามโครงการ 

“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม 
ที่มา: อัญชลี  โสมดี, 2549 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

การวิเคราะหการออกแบบผลิตภัณฑและศักยภาพของธุรกิจชุมชน ตามโครงการ 
“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม 

ปญหา 
1.  ความยากจน การมีหนี้สิน 
2.  ชุมชนขาดความเขมแข็ง 
3.  ผลิตภณัฑขาดการพัฒนา 
4.  ธุรกิจชุมชนขาดการพัฒนา 

ความตองการ 
1.  การยกระดับคุณภาพชีวิต 
2.  ประสานหนวยงานรัฐ เอกชน  
     ภาคประชาชน รวมมือในการทํางาน 
3.  พัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ 

เวทีระดับอาํเภอครั้งที่ 1 
1.  ชี้แจงทําความเขาใจ 
2.  สํารวจขอมูล ปญหา ความตองการของชุมชน 
3.  วางแผนเกบ็ขอมูลใหมในพื้นทีต่อไป 

ไดปญหาความตองการที่แทจริง 

เวทีระดับตําบลครั้งที่ 2 
1.  คัดเลอืกผูประกอบอาชพีเพือ่ทําการวิเคราะหผลิตภัณฑ 
2.  ประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม 

เชิญวิทยากรผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบและการ
ผลิตผลิตภัณฑ ตลอดจนผูเชี่ยวชาญดานการ
วิเคราะหผลิตภณัฑจากชาวบาน นําองคความรูที่
ไดพัฒนาผลิตภัณฑ 

-  ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ 
-  ผูเชี่ยวชาญดานการจัดการการตลาด 

 
วิธีระดับหมูบาน/ชุมชน 

1.  จดัทําแผนงาน โครงการ 
2.  ศึกษาดูงานตามความตองการของชุมชน 
3.  อบรมปฏิบัตกิารทั้งในและนอกสถานที ่
4.  นําองคความรูที่ไดพัฒนาใหมีคุณภาพย่ิงขึ้น 

เวทีระดับหมูบาน/ชุมชน 
1.  รวมกันแลกเปลี่ยนการเรียนรู 
2.  รวบรวมขอมูล จัดหมวดหมูขอมลูวิเคราะห 
     สภาพปญหา สาเหตุของปญหา วิเคราะหศักยภาพ 
3.  ระดมความคิดแผนกิจกรรม โครงการ 

หลังจากการสังเคราะหดานตาง ๆ 
1.  ปญหาดานการออกแบบ 
2.  ปญหาดานการจัดการการตลาด การผลิต และการเงิน 
3.  ปญหาดานการมีสวนรวมของธุรกิจชุมชน 
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แผนภูมิท่ี 1.2   แนวทางการจัดกระบวนการทําแผนชุมชน 
             ที่มา :  คูมือวิทยากร, 2545, หนา 15 

 
           

       
           
      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เวทีระดับตําบลครั้งที่ 1 
1.  ช้ีแจงทําความเขาใจ 
2.  สรางทีมงานอาสาสมัคร 
3.  ทบทวนขอมูลแผนชุมชนเดิมทั้งหมด (กรณีที่ทําแผนชุมชนแลว) หรือ วางแผนเก็บขอมูลใหม  
     (กรณีที่ทําไปบางสวน และในพื้นที่ที่ยังไมไดทํา) 

พื้นที ่
ลักษณะที่ 1 

เวทีระดับหมูบาน / ชุมชน 
1.  ช้ีแจงทําความเขาใจกับคนในหมูบาน/ชุมชน 
2.  เก็บขอมูลรายครัวเรือนเพิ่มเติม ประมาณ 
    ครึ่งหนึ่งของจํานวนครัวเรือนทั้งหมด 
3.  รวบรวมขอมูลที่สํารวจได จัดหมวดหมู  
      วิเคราะหศักยภาพ ปญหาของ/ชุมชน 

พื้นที่ 
ลักษณะที่ 2และ 3 

เวทีระดับตําบลครั้งท่ี  2 
1.  รวบรวมขอมูลเปนภาพรวมตําบล/เทศบาล/เขต จัดหมวดหมูขอมูล วิเคราะหสภาพปญหา วิเคราะห 
     เหตุแหงปญหา วิเคราะหศักยภาพ 
2.  ระดมความคิดแผนกิจกรรมเพื่อแกไขปญหาที่เหตุแหงปญหา และจัดทําโครงการพัฒนาเศรษฐกิจ 
      ระดับชุมชน 
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8.  ระเบียบวิธีวิจัยและวิธีการดําเนินการวจิัย     
 การวิจัยคร้ังนี้ใชระเบียบวิธีการวิจัยแบบผสมผสาน ไดแก  การวิจัยกรณีศึกษา (Case 
Study) เพื่อใหชุมชนมีสวนรวมในการพัฒนาผลิตภัณฑ  (Based on Community participation)   การ
วิจัยเอกสาร (Documentary Research)  เพื่อการวิเคราะหเนื้อหาจากเอกสารบันทึกหรือส่ิงพิมพ 
ตาง ๆ เกี่ยวกับกลุมอาชีพหรือกลุมธุรกิจชุมชน  การวิจัยภาคสนาม (Field Study) เพื่อใหทราบถึง
สภาพความเปนจริงในสังคมหรือธรรมชาติของกลุมอาชีพหรือกลุมธุรกิจชุมชน  การวิจัยเชิงสํารวจ 
(Survey Research)  เพื่อคนหาขอเท็จจริงที่ปรากฏของกลุมอาชีพหรือกลุมธุรกิจชุมชนวามีสภาพ
เปนอยางไร   การวิจัยเชิงทดลอง (Experimental Research)  เพื่อทดสอบสถานการณที่สรางขึ้น 
เพื่อหาแนวทางในการสงเสริมการสรางผลผลิตใหไดมาตรฐาน  และ การวิจัยทางศิลปะประยุกต 
(Applied Art Research)  เพื่อเปนการนําผลวิจัยไปใชเปนขอมูลพ้ืนฐานในการออกแบบบรรจุภัณฑ  
โดยมีขั้นตอนที่สําคัญดังนี้ 
 1.  ขั้นตอนการดําเนินงาน 
  1)  สรางความเขาใจในการดาํเนินการวิจยัที่ตองการใหเกิดการเรยีนรูรวมกัน  
เปนการวจิัยแบบใหชุมชนมสีวนรวม ไดแก สมาชิกองคการบริหารสวนตําบล ผูใหญบาน ผูนํา
ชุมชน ผูนํา ธรรมชาติ คนเฒาคนแกท่ีชาวบานใหความยอมรับนับถือ ชาวบานผูประกอบการ 
  2)  ศึกษาบริบทชุมชน ท้ังทางเอกสาร และเก็บขอมูลในพืน้ที่  ดานสภาพพื้นที ่
ของชุมชน  ประวัติศาสตร  สังคม  วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ สภาพทางเศรษฐกิจ ภูมิปญญา
ชาวบาน  และสภาพปญหาตาง ๆ ของชุมชน 
  3)  รวมกับชุมชนและภาคีท่ีเกี่ยวของ พัฒนากลุมอาชีพและธุรกิจชุมชน  
ดวยการ ศึกษาดูงาน  ฝกอบรม  และการพฒันาผลิตภัณฑ  หรืออ่ืนๆ ที่กลุมตองการ 
  4)  เชิญวิทยากรดานการออกแบบบรรจุภัณฑและการวิเคราะหผลิตภัณฑมาให
ความรูเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑ โดยเจาของผลิตภัณฑ และ นักศึกษาโปรแกรมวิชา
ศิลปกรรมที่มีความรูดานการออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ  รวมกันวิเคราะห และออกแบบ
เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภค 
  5)  เชิญวิทยากรที่เชี่ยวชาญดานการบริหารจัดการ  การตลาด  การผลิต และ
การเงิน  เพื่อรวมกับเจาของธุรกิจวิเคราะหศักยภาพของกลุมอาชีพหรือกลุมธุรกิจชุมชนตาม
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  
  6)  กลุมเปาหมายตระหนักและเขาใจจุดเดน และปญหาของกลุมซึ่งคนพบดวยการ
รวมคิด รวมวิเคราะห  และนาํผลไปสูการพัฒนาที่มีประสิทธิภาพตอไป 
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 2.  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
  1)  ศึกษาเอกสาร รายงานการวิจัย ขอมูลจากหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชน เชน 
ขอมูลของกลุมอาชีพ  แผนงานโครงการพัฒนาตําบล  ขอมูลจากหนังสืออิเล็กทรอนิกส  แผนที่ 
ภาพถาย  และอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ แลวนํามาสรุป  บันทึกเปนขอมูลพื้นฐาน 
  2)  จัดทําแบบสํารวจ แบบสอบถาม  การสัมภาษณ เพื่อศึกษาบริบทชุมชน  
ในประเด็น  ประวัติบุคคลหรือกลุม  สภาพทางเศรษฐกิจ  วัฒนธรรม และการบริหารจัดการของ
กลุม ในดานการผลิต  การตลาด  และการเงิน แลว นําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหตามเกณฑมาตรฐาน
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
  3)  การสังเกตการณโดยตรง (Direct Observation) ดวยการเดินสํารวจในพื้นที่ จด
บันทึกสิ่งตาง ๆ  และการเขาไปรวมกิจกรรมกับกลุมในการประกอบอาชีพเพื่อซักถามขอมูล 
ที่กําลังทําการศึกษา  แลวนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหเพื่อตอบโจทยวิจัย 
  4)  การศึกษาชุมชนจากกรณีศึกษา (Case Studies and stories) เพื่อศึกษาชุมชน
เกี่ยวกับที่มาของเรื่องราวเกี่ยวกับกลุมอาชีพหรือธุรกิจชุมชน ผูนํากลุม เพื่อใหเกิดความเขาใจถึง
สภาพการณในชุมชนดีขึ้น แลวนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหเพื่อตอบโจทยวิจัย 
  5)  การสรุปปญหา ความตองการ และศักยภาพของกลุมธุรกิจดวยการทําแผนที่
ทางความคิด (Mind Map) รวมถึงการศึกษาจุดแข็งจุดออน (SWOT Analysis) ของกลุม โดยการ
ระดมความคิดเห็นของบุคคลรวมกันเพื่อใหทุกคนเห็นความสําคัญของปญหาและหาแนวทางการ
แกปญหาหรือการสงเสริมซ่ึงกันและกัน 
  6)  การจัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรูรวมกันระหวางบุคลากรในกลุมอาชีพตาง ๆ เพื่อ
เปนการพัฒนาศักยภาพของกลุมอาชีพ แลวนําขอมูลที่ไดมาศึกษาศักยภาพของกลุมอาชีพ 
  7)  การศึกษาดูงานในการประกอบอาชีพจากแหลงประกอบการหรือชุมชน 
ที่ประสบความสําเร็จดานการจัดการธุรกิจการขาย  ขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ การผลิต และ
การจําหนาย  แลวนําขอมูลที่ไดมาสังเคราะหรวมกัน เพื่อนําไปเปนแนวทางพัฒนาสินคาของกลุม
ใหไดมาตรฐาน 
  8)  การทดลองใชการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑและผลิตภัณฑ เพื่อเปนแนวทาง
ในการพัฒนาศักยภาพดานการตลาด การบริหารจัดการ และการเงินของกลุม แลวสรุปผลจากการ
ทดลอง จากนั้นนํามาบันทึกเปนขอมูลเชิงพรรณา 
  9)  จัดทํารายงาน สรุปบทเรียน และ องคความรู 
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9.  วิธีการประมวลผลและสังเคราะหขอมูล 
 การประมวลผลและสังเคราะหขอมูล  ไดดําเนินการดังนี้ คือ  ขอมูลท่ีไดจากการจัดเวที
ประชาคม  การสัมภาษณ  แบบสอบถาม  การศึกษาเอกสาร  และการลงมือปฏิบัติจริงตามกําหนด
ในโครงรางการดําเนินงาน  ผูวิจัยนําขอมูลเหลานี้มาสรุปเปนลักษณะการวางแผนดําเนินงาน
รวมกัน (Plan)  จากนั้นจึงลงมือปฏิบัติ (Do)  ตรวจสอบ (Check)  และปรับแกไขใหมใหถูกตอง
สมบูรณ (Act)  ซึ่งการดําเนินการในรูปแบบ PDCA  นี้ ไดดําเนินการหมุนเวียนไปจนกระทั่งบรรลุผล
ของการศึกษา และวิเคราะหศักยภาพ  ตลอดจนการประมวลผลจากการทดลองนําผลิตภัณฑท่ีไดรับ
การพัฒนาออกจําหนาย 
 
10.  คํานิยามศัพท 
 การพัฒนาสินคาทองถิ่น  หมายถึง การพัฒนาสินคาอาหารแปรรูปของ อําเภอหางดง 
จังหวัดเชียงใหม 
 ผลิตภัณฑชุมชนและทองถิ่น   หมายถึง  ผลิตภัณฑที่ปรับเปลี่ ยนมาจากคําว า  
“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ”   เปนผลิตภัณฑชุมชนและทองถ่ิน โดยแบงออกเปน  2  สวน  คือ  
  1.  ผลิตภัณฑชุมชน  คือ  ผลิตภัณฑที่ผลิตโดยกลุมชุมชน อาทิ กลุมแมบาน  
กลุมสตรี กลุมอาชีพ เปนตน ซ่ึงไมจําเปนวาหนึ่งตําบลตองมีหนึ่งผลิตภัณฑ อาจเปนหลายชุมชน
หรือเครือขาย  
   2.  ผลิตภัณฑทองถ่ิน  คือ  ผลิตภัณฑที่ผลิตโดยผูประกอบการรายเดียว และเปน
ผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง และ ขนาดยอม (SMEs)  อาทิ หางหุนสวนหรือบริษัท เปนตน 
 โครงการ “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ”   แนวคิด “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” เปน
แนวคิดที่ตองการใหแตละหมูบานมีผลิตภัณฑหลัก  1  ประการ  ซ่ึงเปนผลิตภัณฑที่ใชวัตถุดิบ 
ทรัพยากรในทองถ่ิน  และถือวาเปนการสรางเศรษฐกิจชุมชนใหเกิดขึ้น รวมถึงเปนแนวคิด 
ที่สอดคลองกับการพัฒนาตามแนวเศรษฐกิจพอเพียงอันเนื่องมาจากพระราชดําริของ
พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวฯ 
 การออกแบบบรรจุภัณฑ  หมายถึง  การรวมกันออกแบบบรรจุภัณฑของกลุมอาชีพ 
และ นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม  และมีการนําไปทดลองขายในตลาดสินคา 
 ศักยภาพของกลุมอาชีพ และกลุมธุรกิจชุมชน  หมายถึง   ศักยภาพดานการบริหาร
จัดการ   ดานการเงิน และ ดานการตลาด  ของกลุมผลิตภัณฑอาหารแปรรูป 
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11.  ระยะเวลาที่ใช    จํานวน  18  เดือน  (ธันวาคม  2549 –  พฤษภาคม 2551) 
 
12.  ปจจัยท่ีเอ้ือตอการวิจัย  
 ปจจัยท่ีมีอยูแลว 
 1.  ทีมนักวิจัย เปนนักวิจัยที่มีความเชี่ยวชาญทางดานการพัฒนาผลิตภัณฑ จากประสบการณ
ตรงในดานการจําหนายจะสามารถนําเอาองคความรูที่ไดจากการสั่งสมประสบการณ เพื่อพัฒนา
ชุมชนตอไป 
 2.  ทีมงานนักวิจัยทองถ่ิน ไดแก องคกรที่อาศัยอยูในทองถ่ิน ผูผลิตสินคา ปราชญ
ชาวบาน ครูภูมิปญญาทองถ่ิน วิทยากรประจําตําบล ประชาชนในชุมชน ซ่ึงเปนการระดมความรู 
ความสามารถ โดยอาศัยกระบวนการมีสวนรวม อาศัยการเก็บขอมูลตาง ๆ แบบ “ประชาวิจัย” คือ
ชาวบานรวมกันวิจัย รวมคิด รวมทํา คนหาศักยภาพจากธรรมชาติ วัฒนธรรม ภูมิปญญา โภคทรัพย 
ที่มีอยู ใหเกิดประโยชนแกชุมชนของตน 
 3.  ทีมงานผูชวยนักวิจัย  ไดแก  ผูชวยนักวิจัย  นักศึกษาโปรแกรมวิชาศิลปกรรม จํานวน  
1 หมูเรียน  มีความรูดานการเก็บขอมูล   การวิเคราะห รวมกิจกรรมตาง ๆ เปนการเรียนรูจาก
ประสบการณตรง เพื่อเปนประโยชนในการเรียนการสอน และการมีสวนรวมในการพัฒนาทองถ่ิน  
ซ่ึงเปนประสบการณที่มีคุณคาแกนักศึกษาที่สามารถนําไปใชในชีวิตประจําวัน และ 
การทํางานตอไปในอนาคต 
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13.  แผนการดาํเนินการวิจัย 
2549-2551 กิจกรรม 

ธค มค กพ มีค เมย พค มิย กค สค กย ตค พย ธค มค กพ มีค เมย พค 
1.  ศึกษาเอกสารและบริบทชุมชน X X X X               
2.  สรางความเขาใจในการดําเนินการวิจยั    X                
3.  สรางความตระหนกัและปรับแนวคดิรวมกัน   X                
4.  จัดทําแบบสํารวจ   แบบสอบถาม  และ   
     ประเด็นการสัมภาษณ  

  X X X              

5.  การสังเกตการณ (Direct Observation)     X X X X  X          
6.  การศึกษากรณีศึกษา (Case Studies)         X X X X X      
7. เชิญวิทยากรดานการออกแบบบรรจุภณัฑ  
    และการวิเคราะหผลิตภณัฑ 

           X X      

8. เชิญวิทยากรดานการบริหารจัดการ             X X     
9. การศึกษาดงูานจากแหลงประกอบการ              X X    
10. การจัดเวทเีพื่อแลกเปลี่ยนการเรียนรูรวมกัน                X   
11. สรุปผลจากการทดลองใชการพัฒนาการ 
      ออกแบบบรรจุภัณฑ 

                X X 

12. จัดทํารายงานวิจยัฉบับสมบูรณ                 X X 

11 
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14.  ผลสําเร็จของการวิจัยท่ีคาดวาจะไดรับ 
 ดานผลผลิต 
 1.  ทราบถึงปญหา ความตองการ ความเปนมาของการผลิตสินคาในชุมชน ทุนทาง
ธรรมชาติ   ทุนทางวัฒนธรรม ไดแก ผลผลิตทางปญญาที่ส่ังสมมาตั้งแตบรรพบุรุษ ภูมิปญญา
ทองถ่ิน    ทุนทางสังคม คือ ผูคนในชุมชนที่ไดรวมผลิตผลงานดวยกันพึ่งพิงอิงกัน  ทุนทางโภค
ทรัพยเปนทุนที่ส่ังสมมาดวยการทํางาน ทุนที่จะนําไปลงทุนทางการคาเปนการสรางทุนในการผลิต
สินคาใหไดมาตรฐานสินคาชุมชน เพื่อเปนแนวทางในการจัดลําดับความสําคัญของปญหาสินคาใน
ทองถ่ิน 
 2.  ไดองคความรู   กลวิธีการผลิต  การออกแบบบรรจุภัณฑ  การจําหนาย  และการ
พัฒนาสินคา เปนการยกระดับสินคาใหมีคุณภาพยิ่งขึ้น 
 3.  จากการรวมคิดรวมทํา ดวยการแลกเปลี่ยนการเรียนรูอยางเปนระบบ ทําใหเกิด
แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน แกไขปญหาความยากจนไดในระดับหนึ่ง 
 ดานผลลัพธ 
 เปนกระบวนการหลอมรวมองคความรูท่ีไดจากการพัฒนาสินคา เกิดมิติแหงการตื่นตัว
แขงขัน ใฝรู   ฝกปฏิบัติ   กระตุนความเปนอยูในสังคมที่เรียบงาย   ปรับปรุงชุมชนในหมูบาน และ
ตําบลใหเกิดการเคลื่อนไหวในดานความเปนอยู   การทองเที่ยว   การพัฒนาเศรษฐกิจในหมูบาน  
สงผลตอการพัฒนาชุมชนอยางยั่งยืนตอไป 
 ดานผลกระทบ 
 1.  การจัดการเรียนการสอนของมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหมเปนการจัดการเรียนการสอน 
ที่เนนการปฏิบัติจริงในชุมชน และ สงผลตอการรวมพัฒนาชุมชน 
 2.  ชุมชนสามารถนําความรูที่ไดจากการวิจัย  เชน  การจัดทํา SWOT  การแลกเปลี่ยนเรียนรู  
และ การสรางเครือขาย ไปใชในสถานการณอ่ืน ๆ ได 
 3.  นักศึกษา และผชวยนักวิจัยในชุมชนเกิดสํานึกการรักทองถ่ินของตน และ เห็นแนวทาง 
ในการพัฒนาตนเองและชุมชนในดานอาชีพ 
 
15.  การถายทอดเทคโนโลยีหรือผลการวิจัยสูกลุมเปาหมาย 
 ผลงานวิจัย จะทําการเผยแพรในสื่อตาง ๆ ไดแก วารสาร วีดีทัศน  ส่ืออิเล็กทรอนิกส   
การสัมมนา  ตลอดจนการอบรมปฏิบัติการใหแกผูที่สนใจ 




